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IMPUESTOS | Anuncian fiscalizacidn continua y la aplicacion del Nimero de Identificacién Tributaria a

partir del mes de abril

Plan de reempadronamiento
supera las metas iniciales

A pocas semanas para que ¢l
proceso de reempadronamien-
to de Impuestos Nacionales
culmine, o1 nimero de contri-
buyentes del Régimen General
ha sobrepasado las expectati-
vas de la entidad recaudadora
puesto que hasta la fecha se
han empadronado 20.500 ciuda-
danos qulenes estin listos pa-
ra ser incorporados en al Pa-
drim Muonicipal,

Al comenzar el plan de reem-
padronamiento, que dard lu-
EAr a un registro de contribu-
yentes méis actual, Impuestos
Mactonales se trazd In meta de
empadronar a unos 18 mil con-
tribuyentes, sin embargo, la
realidad ha superado la meta
inicial.

Los funcionarios de Impues-
tos Nacionales atribuyen que
el interés de las personas y em-
presas por inscribirse al regis-
tro se debe porgue existe una
conclencia por cumplir las
normas, la misma que ¢ an-
marca en un actitud honesta
de la poblacién. A ello se suma
In conciencia sobre los benefi-
chos qua trae tener un negocio
u actividad econémica formal:
evitarse multas o sanciones.

Aunque ol plazo para sl
reempadronamiento del Régi-
men General terming el mes
pasado las entidades financie-

ras alin estin para
recibir los formularios rezaga-
dos,

las id. ias
dentro del Reximen Agrope-
cuario Unificado, el nimero de

drén N I para que éste
identifique su actividad ¥ rea-

Los i : In-
tegrado, Simplificado y Agro-
pecuario tienen hasta Ia lti-
ma semana de enero para cum-
plir con este procedimiento do

contr &n

& mil.

El nuevo registro

El nuevo registro de contri-

caricter obl o y gratuito.
Se estima que una vez que
los transportistas realicen el

es ¢l pilar para la
puesta en marcha del Namero
de Identificacion Tributaria
(NIT), que

proceso de
dentro del Régiman Integeada;
los pequefios comerciantes, ar-
tesanos y vivanderos al Régl-
men Simplificado; ademds, de

al Re-
gistro Unico de Contribuyen-

tes (RUC). El nuevo sistema
consiste an otorgar al contri-
buyente un ntimero en el Pa-

lice sus actividades.

I Nacionales ds Co-
chabamba manifestd que de
acuerdo a su cr de

trabajo a partir de marzo se eo-
menzard a distribuir el NIT a
los contribuyentes que se em-
padronaron y el mismo entra-
ria en vigencia a partir de
abril. El nuevo registro permi-
tird que Impuestos Nacionales
ejerza una fiscalizacién mis

completa de los contribuyen-
tes.

COMANDO OPERATIVO ADUANERO ENFRENTA CLANES DE CONTRABANDO

Aduana Nacional recauda Bs 2,4 millones

[mportadores legales piden mayor control en las fronteras

Efectivos de la Aduana en un operativo que se reallzd en octubre,

De In mano de la crisis econd-
mica ¥ la consolidaciin del pro-
ceso de institucionalizacion la
Aduana Nacional de Bolivia
(ANB) mantiene el nivel de re-
caudaciones por Gravamen
Arancelario (GA), Impuesto al
Valor Agregado (IVA), Impuesto
al Consumo

IEDH. Pese a la crisis el sector
industrial mantuve su dindmica
en lo que s¢ refiere a importa-
citn de insumos.

COA
La lucha contra el contraban-
doen I\‘mmm sigue aungue con

Impuesto Especial a los Hidro-
carburos ¥ Derivados de Impor-
tacidn (IEHD).

La ANB cerrd en 2003 con uni
recandacién tolal de 2.434.9 mi-
llones de bolivianos aproxima-
damente, La cifra muestra un l-
grro incremento en los ingresos
aduanercs respecto a 2002 cuan-
do las recaundaciones llegaron a
2.351,2 millones de dblares.

Segiin un informe de la Adua-

Espana resulté ser el principal
comprador de pescado argentino

(ICE), & La pasada
#estién segin el i el
Comando Ope; Al

(COA), se logro desarticular cla-
nes di contrabandistas como el
“Kitchu Flores”, "Tancara",
“Butrén” y “Fernandez”, los
cuales ahora son procesubos por
Ia justicia nacional

Asimisme, so conocié gue en-
tre enero y octubre de 2003 el
COA realkzd 115 operativos de
rutina de los que 974 fueron exi-

na 564.2 millones cor
al GA; 1.743,1 al IVA; 97,2 millo-
nes al ICE ¥ 50,4 millones a

MERCADOTECHIA | Dirigido para la pequefia y mediana industria

WSI, exitosa solucién en Internet

De conformidad con Forres-
ter Research, las ventas por e-
Commerce en 2008 se incremen-
taron en un 19 por clento, apro-
ximadamente 95,7 billones de
ddlares, y se espera que para
2008 alcance las cifras de 229 bi-
liones.

Con tantos sitios comerciales
en Internet y todos rivalizando
por los mismos délares de los
consumidores, se estd volvien-
do progresivamente mds dificll
para los negocios destacar ¥ en-
contrar su mercado,

Para los clientes que ya cono-
cen la direcciin web de una em-
presa, no representa ningin
problema el encontrar ¥ utili-
zar el sitio; sin embargo, esto

cio— la mayoria no se dan cuen-

tosos en el dh iso de mercade-
ria, con un mento aproximado
e 10,3 millones de bolivianos.

Acerca de la
empresa

representa un muy
porcentaje de la clientel poten-
cial que utiliza el Internet todos
los dias.

La investigacion muestra que
la mayoria de los usuarios de
Internet cuentan con las méqui-
nas de bisqueda como Google y
Yahoo para localizar ripida-
mente los productos y servicios

La solucién a este siempre  que requieren.
reto es la qUE pocas
nia en estin ides del valor de
una parte integral de las Solu-  estar en los listados de las mé-
ciones de Internet lideres para  quinas de blsqueda —un proce-

In industria de WSI para empre-
sas pequefias y medianas.

50 que puede tomar semanas o
meses, dependiendo del servi-

ta de que estar simph en WsI, fici porati

los listados no es suficiente. vas en I\»mntu (.anadé P_ﬁt.’s ol
Una opeion efectl-  lificad

via en la Mercadotecnia en Mb-  vicios en Internet nimero uno

quinas de Bi frecid on el mundo ¥ eomo la cuarts

por WSI se conoce como Ia “In-
clusion Garantizada”, Este sis-
tema de generacién de trafico
s& estf volviendo muy popular
entre los clientes de WSI debido
a que sus resultados son garan-
tizados.

Laos © de Internet

Franquicia Internacional de
mis riipido crecimiento, Con
sistemas que han sido desarro-
Iados, utilizados ¥ probados por
miis de 700 C de Inter-

wum»croalm Lmasgi-mp i
Nwﬂqmw‘ﬁammamm s

net en 67 patses alrededor dil
mundu WS entrega miles de so-

de WSI menitorean continua-
mente las campafnas de sus
clientes y sugieren modificacio-
nes cuando sea necesario para

Business a nege-

cios fios ¥ medi adn

afio.
Los clientes do WSI determi-
nan cuinto desean pagar por el

ASCEUrar
temente altos de acuerdo a las
metas del negocio de sus clien-
tes,

servicio coda mes, per

les establecer y administrar su
presupuesto de promocidn en i
nea.




