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Optimiser l'internet

Frédéric Poifol est congultant in-

tefmel || wient da crder « Deplis,

dont l'objectil 5t de « développer

I'entreprise par Mintemed ». Aupi-

riwanl salard dans lindustie auw-

tomabile, chez Faurecia, le créa-
teur explique que =68 Akl
langtemps gue (avais envie de me
matire & mon comple. A 47 ans, ¥

diad lemos gue pr anciass e

R =,

Passionnd de nouvelles technolo-
ies, Frédérc Pofol & suki uno
narmation trés pontue, || fail partie

du réseau WSl (nternet Consul-

ling & Education). dont la sibge
social est basé & Toronto au Ca-

nada, Ca réssau est classd n® 1

mandial pour la franchise de solu-

tions d'afaires internel &l comple
plus de 1000 consultants basés
dans 87 panys.

« Se battre
a armes égales »

Frédéric Poifol estime que [inter-
nel est & un oultd [oimckabie gy
penmal & e patiles enlrgprises
o apparailne ofde sa batire b arnes

e les SOOI 5,
W l#it la ditférence entre la pubS-
cilk géndnaliste, de Hype « $pam s
&t Minformation qui, grce aux mo-
fewrs de recherche, ulilisés par la
maitid dies intermautes, « cilieal
chanitie s« Une puly gui 5" adresse
drpcisment o gens quil an fond ke
recharche. st efficce af rall-
veynand petr char s, axplique-t=il,
en divailant, par exsmple, la site
of"an gt rurnd Trangais qui & clais
de =¢ v connaltre eaclusie-

menl en kangue anglaiss el Bux
Etats-Unis, El ¢a marchel Le
comsullant  peut  sen  rendne

comple eén verfsant ke nombre de
visiteurs sur be site. s pa

congulises, le temps passd. . r
les affaires ne marchent pas sulo-
matiquemend r loul possis.
.*.Eurqu'un m% faut-il lgluu
celui-ci sol attractil e quil dé-
bouche sur des nésultats. Et ¢'est

N Bt

Frédiérle Polfol propose & ses dienis d'opiimiser leur démarche com-
merciale par Flntemt

I gque le consuliant en web jous
son e,

Cuitre " hébergement, la réalisation
d'un site ou le lancement dune
campagne publicilaine on ligne, -
Fridéric Poilal propose « consed ef
accompagnamant s pour offric &
se4 clients, des PMIE en pricmé, de
wintables  solilions  opdrabon-
nelles. Cest pinsi quen (vl
d'analyse mend en conceration
lui permettra de répondre & un
cerain nombre de questions sur le
mmarchd de son client : quel est-il,
que font ses concurrents, quelles
sont les médlleures pratigues, le
site est-il efficace, quelles sont les
alfentes  vis-d-vis  dintemet. .
Selon les répanses, Depli pourra
proposer Famélioration ou la re-
fonke d'un site, un rélénencement
ou fa mise en e d'une cam-

pagne marketing.

Comment toucher
la cible

Frédiric Poifol connait ainsi de
nombeewses techni s
mlire & ses Hmﬁmmﬁ
beur cible | intervention su mdeu
de groupes de disClEssSions. oS-
butiiers, il-lnmmg. visao-conii-
TeNCE choque probléme sa
solution. Il s'agia alors rle
consulant de contriler Mefficacité
dizg lschniques mises en place par
des mesunes pénodiques da fni-
cuenLakion. . consiale le
consullan «F oesl pas ke oow-
wiar i st mon rdfihencd, B0 & o
o qui st st Kalemet 'est pas
wilisahds ». Defi se fail fort dac-
compagner ses clignls & faire par-
tic des 20% de sites efficaces
commedcialemsent.
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