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Editorial

Hoy gran cruzada para
defender Saqsaywaman

Uno de los lugares mas imper-
tantes que hay an el D=ut a3
sin duda el complejo arguieo-

torica, su fun-
il pos ez.cm“aa cerca de
la ciud 0 y porque
fue deciru‘ao desde la liegada
de los espafioles i1 nues-
res dias, sirviende de cante-
I'a para la eenstruseion de los
templos, palacies y casas,
documentariamente registra-
da, hasta mil

T

figna accion
pliran una |
sa campafia de racolac- |
cion de firmas, adhere:
la iniciativa ciudadana para la |
expropiacion del pargue ar- |
gueelogico de Sagsaywaran.
Por eso ciudadane
_cusquefio 1 gue eres culto |
y valeras nuestro palrimonio §
cuando se acerquen a Soli- _
citarle una firma para defen-
der lo que es tuyo y la de §
tus hijes, no

novecientos e pienses dos |
treinta y seis. g veces para
Pese a la «El Congre- estamparfu fi-
nimisericorde y | so de la ma, pues ser- 1
barbara depre Repabﬁca vira par que §
dacion en to debat los bandales y
dos les tiem- ebata y enemigos del §
pes, sigue im- apruebe con Cuscoe no si- §
ponente susei- prioridad el gan destru-
fando admira- yendo
cion de propios proyecto de Sagsaywaman,
y exirafioes, por ley de expro- mudo testige
io que es nece- piacion.» de un pasado

sario luchar por
sU censerva-
cién y manteni-
miento.

De la Ginica manera de preser-
var su intangibilidad es
expropiandolo para impedir
que los fraficantes de terrenos
o fenicios del turisme ne termi-
nen destuyéndolo’lo que que-
da de estas murallas pétreas
que son admiracion del mun-
do bellamente acondicionadas
arquitecténicamente con pie-
dras de grandes proporciones.
Todos los trabajadores del Ins-
tituto Nacional de Cultura del

glorioso y que
en el future
sera perma-
nente atraceion a visitantes
nacionales y extranjeres.
La meta es recolectar 50 mil
fimas validas para-presentar
anie la Oficina Nacional de Pro-
cesos Electorales, afin que dé
su conformidad, para que asu
vez el Congreso de la Repi-
blica debata y apruebe con
prioridad-€l proyecto de ley de
expropiacion, que es la unica
forma de dar selucion a todos
los problemas existentes en
Sacsaywaman.
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_OPINION _ &

Mercadotecnia en maquinas de bisqueda
de WSI - poniendo a los negocios
frente a los clientes bajo demanda

e conformidad

con Forrester

Research,

ventas por e

Commerce se
incremeniaran en un 19% de
aflo en aflo, atmentando a
§229 billonss en 2008 dssde
los $95.7 billones en 2003.
Con lanios sitios comerciales
en Internet v todos rivalizando
por los mismes dolares de los
consumidores, se esta vol-
viendo proaresivamenie mas
dificil para los negocies des-
tacar v encontrar su mercado.
La solucien a este siempra
craciente reto es la Marcade-
tecnia en Maguinas de Bls-
gueda: Una paite integral de
las Soluciones de Internet li-
deres para la industria de WSI
para empresas peguefias a
medianas.

Para los clientes que va co-
nocen la direccion web de una
empresa, no representa ningln
problema el encontrar y utilizar
el sitio, sin embargo, esto re-
presenta un muy pequefio por-
centaje de la clientela poiencial
que utiliza el Internet todos los
dias. La investigacion muestra
que la mayoria de los usuarios
de Internet cuentan con las ma-
quinas de blsqueda como
Google™ y Yahoo™ para loca-
lizar rapidamente los productos
y servicios que requieren.

Mientras que unos pocos es-
tan convencidos del valor de
estar el los listados de las ma-
quinas de blsgqueda - un pro-
cese que puede tomar sema-
nas o meses, dependiendo del
servicio - la mayoria no se dan
cuenta de gue estar simplemen-
te en los listados no es suiicien-
te. Ya ne mas. Los sitios deben
lograr una posicion entre los
prmeros lugares arrojados por
'as maguinas de busgiega sl es

las

K

que fienen la esperanza de ver
que wi usuario haga clic para lle-
gar a ellos. Al utllizar las estra-
fegias de Optimizacion en Ma-
quinas de BUsqueda de WSI
los sitios no sélo logran apare-
cer el los listados en cuestion
de dias, sino gue aparecen en-
tre los primeros resultados de
bisgueda donde los consumi-
dores buscan la informacion.

Una opcion altamenta efec-
tiva en la Mercadotecnia en
Ifaguinas de Busqueda ofre-
cida por /S| se conoce como
fa “Inclusion Garantizada”, Esta
sistema de generacion de ira-
fice se esta velviende muy
popular enfre los clientes de
WSl debido a que sus resulta-
dos son garantizades. Para
poder lograr este trafico ga-
rantizadoe en les sitios de les
clientes de WS, les Consulio-
res de Internet de WS prime-
ro deben crear el perfil de los
prospectos potenciales de los
negocios. Entonces, a traves
de un proceso propietario
que implica analizar millenes
de “rastros de trafico” en la
Web, el Consultor de Internet
de WSI identificara con preci-
sion los termines de busgue-
da y frases gue estos pros-
pectos estan utilizando actual-
mente para identificar los pro-
ductos y servicios similares a
los que ofrece el duefio de
un negocio,

Una vez definidos, Los Con-
sulteres de Internet de WSI pue-
den posicionar un negocio de
tal manera de gue cuando un
usuario de Internet hace una
busqueda utilizando esas pala-
bras o frases en una maguina
de busgueda asociada, el sitie
del cliente aparecera entre los
primeros resultados de dicha
busgueda. Con cientes - v a
Jecez miles - de enlaces ebie-

Por: Vanesa Juarez (Canada)

nides coro resultade de la
blsqueda de una palabra, la
ventaja aue obiienan los si-
tios opiimizados por WS es
significativa.

 lo miejor de iodo es que
ufilizando el sistema da Inclusion
Garantizada de WS los duefios
de lo= negocios 56i0 pagan por
el trafice due obtienan; esto es.
los negocios sole padan cuan-
do un cliente potencial I‘ar clic
i1 su sitie. haciendo de eafe un
metodo muy conirelable vy
costeable de llegar a tna am-
sfo es especial-
portante para los !e-
gocies peauelios y medianos
a quien ce dirige VWSl donde
los presupuestos no permiten el
anunciarse cen “transmisiones’
a gran escala. Les clientes de
VWSl determinan cuanto desean
pagar por el servicio cada mes,
permitiendoles establecer y
administrar su presupuesto de
promecion en linea.

El sistema de Inclusion Ga-
rantizada de WS| es también
extremadamente flexible, ya
que las palabras y frases cla-
ve pueden ser cambiadas fa-
cilmente para mejorar los re-
sultados, tomar ventaja de
oportunidades de temporada
o dirigirse a diferentes seg-
mentos de mercado. Los Con-
sultores de Internet de WS
monitorean continuamente las
campafias de sus clientes y su-
gieren modificaciones cuando
sea necesario para asegurar re-
sultados consisteniemente altos
de acuerdo a las metas del ne-
gocio de sus clientes. Esta es
unaimportante ventaja compe-
titiva en el Internet de hey don-
de las ventas se ganan y se
pierden en el mismo tiempo
que toma teclear unas cuantas
palabras y oprimir el boton
“Buscar’




