COTIDIAN DE INFORMATIE, OPINIE $1 PUBLICITATE

agasin

alajean

www.magazinsalajean.ro e-m s fastmagic.ro
Nr.54 (1.695) [l joi - 18 martic - 2004 [l 16 pagini 6.000 lei

Str. Crinului nr.3, locul unde odsiti: stampile, datiere, tusuri, numérétoare, Tnseriatoare

C. MAGIC COMPUTER SERVICE S.R.L.
Zaliu - jud. Slaj, Str. Crinului nr.3 (lang3 CATEDRALA),
Telfax: 0260/618841, Mobil: 0744/583416, 0744/583419,

Stampile de calitate

de la mp

seit-inking stamps

texaiCl

MAGAZIN SALAJEAN + COTIDIAN DE INFORMATIE, OPINIE S| PUBLICITATE *

PRIMIM LA REDACTIE

Qui prodest?

In ultima perioada, am citit in paginile ziarului "Magazin Salajean”
cateva articole referitoare la activitatea a doi colegi de-ai mei, Dr.
Doina Mandras si Dr. lonuc Mandras. In toatd aceasta pericadd am
urmarit presa locald cu egal interes si pentru a vedea ludri de pozitie
ale colegilor, pacientilor sau ale altor persoane sau institutii din bransa
medicald sau cu activitate conexa, privind munca celor doi colegi ai
mei. Concluzia dezamagitoare pentru mine este ca nimeni nu a luat
atitudine nici pro si nici contra celor scrise in presa; cea mai regretabild
este, evident, lipsa de reactie a colegilor. Aceasta lipsa de atitudine,
precum si prietenia care ma leaga de cei doi distinsi colegi, m-au
determinat sa scriu randurile de mai jos, care sunt sigur ca vor fi
publicate in paginile Ziarului dvs., deoarece cunosc foarte bine redactia
ziarului, atat Tn calitate privata, cat si in calitate de medic curant al
tuturar copiilor celor care lucreaza acolo si, de ce nu, si a colectivului
redactional (neagé cineva asta?).

Pe scurt, se stie ca Dr. lonuc Mandras a frecut printr-o situatie
rar4, in care o pacienta l-ar fi acuzat ca, in timpul consultatiei de
specialitate, i-ar fi lovit peste fata fetita de trei ani. De aici si pand la
reclamatia la Colegiul Medicilor si la politie nu a fost decét un pas.
Desi Dr. Mandras si-a aparat pozitia, desi mama a retractat in
scris toate acuzatiile, observ ca se continud campania Tmpotriva
lui. Nu vreau sa& ma erijez in avocatul colegului meu, desi, ca
medic pediatru, as putea spune foarte multe despre ce inseamnd
‘| consultatia unui copil, dar totul pare o actiune bine regizata de
denigrare a Di. Mandras. Nu s-a asteptat concluzia anchetei
Colegiului Medicilor (despre a cérui atitudine nu stiu ce sa zic,
atata vreme cét, se pare, nu a actionat conform procedurii in vigoare
si, de ce nu, intarzie sa iasa In presa scrisd). Cred c& putind
moderatie si prudenta din partea presei nu ar strica.

Dr. Doina Méndras a fost acuzata de o pacienta ca nu a vrut s-0
interneze la un moment dat. Trec peste detaliile care au apérut cu
"generozitate" in presa si spun ca oportunitatea sau inoportunitatea
internarii o stabileste medicul si nu pacientul. Daca nu ar fi aga, medicii
ar fi simpli executanti ai ordinelor date de pacienti, ceea ce ar insemna
haos. "Povestea este a ciocanului care cade peste ilau", ar zice
Eminescu. Din nou, presa a prezentat tendentios cazul, pornind de la
afirmatia ca este vorba despre sotia doctorului Mandras, acela cu
fetita. A priori s-a creat, absolut gratuit, un camp de adversitate fata
de Dr. Doina Mandras, pentru ca impactul sa fie mai serios.

‘Faté de prezentarea tendentioasa, nefericita a celor doud cazuri,
ma simt obligat moral s iau atitudine spunand ca trebuie asteptate
rezultatele investigatiilor instantelor in drept sa ancheteze si abia
apoi s& se emita pareri. Colegiul Medicilor sa-si faca treaba asa cum
s-au angajat recent, inaintea alegererilor pentru noul Colegiu, atunci
cand candidatii ne solicitau votul, adica constiincios, corect, in litera
prevederilor legale pe care, poate, ar trebui sa le revada. Poate arfi
cazul s& chibzuiasca mai bine daca "o sanctiune mica, de ochii
presei”, este solutia cea mai buna. Sa nu uitam ca aceasta institutie
este una care apara drepturile si prestigiul breslei medicale si nu
altceva, ca a aduce partile la masa Tmpacarii este scopul sau
primordial privind solutiondrile. $i, mai ales, sa nu manipulam opinia
publica gratuit, numai ca s& ne vindem marfa sau pentru a face jocuri
ale unor persoane sau grupari oculte. Ce ziceti, pacientii mei de la
"Magazin Salajean”, Daniel Muresan - director, Olivian Vadan -
redactor-sef, Cristina Ghiorghiu - redactor, Lavinia Seiche - secretara
(precum si alti "fosti" si "viitori")?

Va multumesc, atat ca prieten, cat si ca medic al copiilor vostri,
al vostru si al familiilor voastre, uneori. Zoli Deak, tu nu mi-ai fost
nca pacient, dar esti amic. lar pentru Calin Onicas, poate iti amintesti
ca Dr. lonuc Mandras te-a tratat "boiereste” de mai multe ori. Ai uitat?

medic primar pediatru,
Dr. Scrin CHISBORA
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WSI - Marketing-ul prin Motoare
de Cautare: Solutia optima
pentru o campanie efectiva

Potrivit unui studiu publicat de
Forrester Research, vanzarile e-
Commerce vor creste cu 19% de
laanlaan, atingand 229 miliarde
USD in 2008, fatd de 95.7
miliarde USD in 2003. Cu
numéarul mare de site-uri
comerciale pe Internet, gasirea
unor piete noi, atractive este
foarte greu pentru firme. Solutia
pentru aceasta problema il constituie Marketing-ul prin Motoare de Cautare,
parte integranta a solutiei oferite de WSI pentru firmele mici si mijlocii.

Clientii care cunosc deja adresa web a unei firme nu vor avea probleme
in gasirea si utilizarea site-ului respectiv, dar acesti utilizatori reprezinta
doar un foarte mic procent al celor care utilizeaza Internet-ul zi de zi.
Cercetérile arata ci majoritatea utilizatorilor de Internet folosesc, in marea
lor maijoritate, motoare de cdutare ca Google sau Yahoo cand cautad
anumite produse sau servicii.

Desi se considera indispensabila listarea in motoare de cdutare - un
proces care poate dura saptdmani sau chiar luni, in functie de serviciul
folosit - multi nu realizeaza cé listarea efectiva nu este de ajuns. Mai
ales in prezent. Site-urile trebuie s fie listate intre primele rezultate,
daca doresc sé beneficieze efectiv de listarea in motoare de cautare.
Prin folosirea strategiilor WS de optimizare pentru motoare de cautare,
site-urile sunt listate in cateva zile, si ele apar in topul rezultatelor, acolo
unde potentialii clienti cauta.

Optiunea de Marketing prin Motoare de Cautare oferit de WSi este
cunoscut sub denumirea de "Includere Garantata". Sistemul de generare
trafic a devenit foarte popular im randul clientilor WSI, pentru ca rezultatele
sunt garantate. Pentru a trimite acest flux de vizitatori garantati catre
site-urile clientilor, consultantii de Internet ai WSI trebuie mai intai sa
creeze profilul clientului potential. Apoi, printr-un sistem propriu ce include
analizarea a milioane de asa numite "directii de trafic" de pe web,
consultantii de Internet ai WS identifica cuvintele cheie, precum si frazele
exacte folosite de utilizatorii curenti pentru cautarea de produse si servicii
similare cu cele oferite de client. Odata definite, consultantii de Internet
ai WSI pot sa plaseze site-ul clientului n topul celorlalte rezultate in
cazul in care un vizitator cautd unul dintre cuvintele sau frazele cheie
definite anterior. Cu sute de rezultate pentru un cuvant cheie (uneori
chiar mii), avantajul clientilor WSI este semnificativ.

Partea cea mai bun3 a sistemului WS| este ca clientul plateste numai
pentru vizitatorii efectivi, cadnd un potential cumpéarator ajunge pe site-ul
clientului, acest sistem fiind extrem de avantajos si cost efectiv, lucru
care este foarte important pentru piata tintd a WSI, adica firmele mici si
mijlocii, care nu-si permit bugete mari pentru reclama. Clientii WSI
determind un buget lunar care poate fi modificat in functie de preferinte
si rezultate obtinute.

Sistemul "Includere Garantatd" a WS| este de asemenea foarte flexibil,
pentru ca cuvintele si frazele cheie se pot modifica usor pentru
maximizarea rezultatelor. Consultantii de Internet ai WSI monitorizeaza
in mod constant campaniile clientilor si propun modificari, acolo unde e
nevoie, pentru a obtine rezultate de varf, in functie de obiectivele clientilor.
Si acesta este un avantaj competitiv in Internet-ul zilelor curente.

Despre WSI

WS, cu sediul in Toronto, Canada, este numarul 1 mondial in categoria
Servicii Business prin Internet. Cu sisteme care au fost dezvoltate si
utilizate de peste 700 de consultanti de Internet din 87 tari, WSI furnizeaza
mii de solutii e-Business pentru firmele mici si mijlocii. Vizitati
www.wsicorporate.com pentru mai multe informatii. ®
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